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Ausgangssituation

● Tradition Fastnacht

● Präsenz auf Social Media wird immer 
wichtiger



Zentrale 
Fragestellung

Welche Strategie verspricht dem 
Narrenschopf sich erfolgreich auf 
Social Media zu präsentieren?

Wie kann alte Tradition mit dem modernen 
Social Media verbunden werden?



Marktanalyse

Zuwachs der 
Bevölkerung in der 
Umgebung

78,7%
der Deutschen 
nutzen aktiv Social 
Media

13,2%
mehr Zuwachs zum 
vorherigem Jahr

1h 24min
Durschnittliche Zeit 
auf Social Media

Zuwachs der 
Besucher in Museen

(Methodik)



● Unternehmensinterne Analyse
○ Analyse der Konkurrenz
○ Analyse der Positionierung
○ SWOT-Analyse

● Maßnahmen

● Zielgruppe

Konzeptionelle 
Grundlagen



(geplante) 
Maßnahmen

● Hintergründe von Traditionen aufdecken

● Videos, die das Erlebnis Museum vermitteln (VR)

● Einheitliche Gestaltung des Profils



Implikation

● Welche Botschaft wird vermittelt? 

● Welche Medienkanäle werden genutzt?

● Welche Erfolge werden erzielt?



Ergebnisse & Fazit
→ stehen noch aus, da Thesis noch in Bearbeitung 
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